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NOTA DE PRENSA

Dejamos atras la estacion del ano perfecta para el romance...

e ..y damos comienzo al verano, la estacién elegida por el 49% de los
Europeos como la perfecta para la pasion, excepto para los alemanes que
creen que el invierno es la estacion idénea para el deseo

¢ No obstante, los espafioles nos decantamos por el verano como el momento
ideal para dar la bienvenida a Cupido frente a la primavera (22% creen que
el verano frente a un 11% la primavera)

e El romanticismo y el amor son sinébnimo de la estacién de las flores y cobra
vida el refran: “La primavera, la sangre altera”. O al menos asi opina el 38%
de los europeos encuestados

Madrid, 30 de junio de 2009.- Con motivo de la llegada del verano, el
calor y el momento de las vacaciones, Meetic Affinity, el portal de
matchmaking o busqueda de pareja por afinidad psicolégica a través de
Internet lider en Europa, presenta “Amor y Estaciones”, un estudio
realizado con el fin de conocer como las estaciones del afio influyen en el
amor, su busqueda y en nuestros sentimientos.

Segun los datos de este andlisis, realizado por Harris Interactive a peticion
de Meetic Affinity en cuatro paises de Europa (Alemania, Espafa, Francia e
Italia) el momento perfecto para relacionarse, segun el 28% de los
europeos, es la primavera. En cambio, espafoles y franceses
prefieren el verano para demostrar su simpatia, con un 22% y 23%o
respectivamente. Los alemanes son los que mas se decantan por la estaciéon
de las flores para conocer a alguien nuevo, en un 51%, mientras que el
37% de los italianos considera que las estaciones de calor, como la
primavera y el verano, perfectas para darse a conocer.

La primavera, la sangre altera

La llegada del calor, los colores vivos por doquier y las flores hacen que el
22% de los europeos considere la primavera como la estacion
agraciada para el amor. De este modo, el 15% de los espafioles se
vuelve més vulnerable a Cupido en primavera, frente al 40% de los
italianos. Sin embargo, el momento de la caida de las hojas vuelve a los
habitantes del viejo continente mas reservados, ya que solo el 3%o
identifica el otofio como la estacion que favorece el enamoramiento.

Una nueva vida en comun

Los camiones de mudanza, la budsqueda de pisos y la visita a IKEA, acciones
vitales en la decision de irse a vivir en pareja se incrementan
nuevamente en primavera ya que el 21%b6 de los europeos consideran
que es el mejor momento.
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Por paises, el 12%b de los espafioles cambia de direccidon en el mes de
las flores, frente al 7% que lo prefieren hacer en otofio. Nuestros
vecinos galos, en un 15% de las ocasiones prefieren mudarse en primavera
frente al 10% que elige el verano. Por otro lado, los italianos, 30% lo hace
en primavera o en otofio con un 21% vy, por ultimo, los alemanes también
se decantan por la primavera (27%) para comenzar una vida en comun o
por el verano (18%o).

La llegada de la nieve y el frio desanima a los europeos a cambiar de
casa y compartirla con la pareja con un apoyo de tan sélo un 4%6.

La ciguefa ya esta aqui

Los europeos entienden mucho sobre la migracion de las aves, por lo que
esperan a la vuelta de las ciguefnas en primavera para hacer realidad
su paternidad (319b6). Casi la mitad de los italianos, el 47%, se alinean
con la madre naturaleza para aumentar la tasa de natalidad de su pais.
Seguidamente, el 31% de los alemanes se decanta por identificar a la
primavera como la estacion de nacimientos. Por su parte, Francia, con un
22% es el pais con la menor tasa en el mes de las flores. Y continuando con
su ciclo de migracion, solo el 9% de los europeos espera que las
ciglenas despistadas les dejen un bebé en los meses mas frios.

Romanticismo, amor, deseo y pasion

Si por algo se caracteriza la primavera es por su romanticismo o al
menos asi lo cree el 38% de los europeos. En Italia y en Espafa se
supera el 40% del apoyo a esta relacién. En Alemania, el porcentaje
disminuye al 29% y aumenta al 33% en Francia.

El amor es el otro adjetivo con el que vinculan el 39% de los
europeos a la primavera. Los porcentajes se distribuyen entre el 45% en
Italia, el 44% en Espafia y en Alemania. Por su parte en Francia el 25%
identifican al amor con la primavera frente al 30% que lo hace con el
verano.

El deseo y la pasion son los adjetivos propios del verano para el
34% y 49% respectivamente de los europeos. En el caso de Espafa el
42% relaciona el deseo con el verano. Asimismo, en Francia el 27% destaca
una relacion directa entre deseo y primavera y un 38% entre deseo y
verano. El 34% de los italianos entienden a la primavera como deseo y en
el otro lado encontramos a aquellos, 43%, quienes lo entienden como
verano. Por el contrario, los alemanes consideran el invierno como la
estacion del deseo con un 29% de las respuestas, el verano con un
22% y el otoio con un 21%.

Los amores de verano son la relacion perfecta por lo que el 49%6 de
los europeos entienden a dicha estacidon como pasion. Italia es el pais
en el que mas relacionan la pasiéon con el verano alcanzando un 53%,
seguido de Francia donde el 52% coincidié con esta respuesta, Espafia es el
tercero en entender la época mas calurosa con la pasion (45%) y los
alemanes se sitdan en udltimo lugar con un 44%. Segun el 21% de los
europeos la primavera también se considera como pasion.
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Especificaciones técnicas

Para la realizacion de este estudio de mercado, realizado por Harris
Interactive a peticion de Meetic Affinity, se ha tomado en cuenta la opinidon
de mas de 5.000 usuarios de 4 paises (Alemania, Espafa, Francia e ltalia).
Este analisis ha sido realizado entre los meses de febrero y marzo de 2009.

Acerca de MEETIC, lider en Europa en busqueda de pareja y amistad a través de Internet

MEETIC gestiona dos lineas de negocio: online dating y matchmaking, asociados principalmente a las
marcas Meetic, Meetic Affinity y Match.com, y comercializa dos modelos econémicos totalmente
complementarios en el mercado del dating, uno basado en Internet y el otro en teléfonos moéviles.

Con la adquisicion de las actividades europeas del lider mundial Match.com en junio de 2009, Meetic ha
reforzado su posicidon de liderazgo en el viejo continente. El Grupo se encuentra actualmente en 16
paises de Europa, asi como en Latinoamérica, y sus servicios estan disponibles en 13 idiomas diferentes.
Desde el inicio, el Grupo ha seguido una clara estrategia de liderazgo, centrandose en la calidad, un
marketing innovador y su perfecto conocimiento de la tecnologia. Meetic trabaja exhaustivamente en
mejorar permanentemente la calidad de sus servicios y en satisfacer cada una de las expectativas de sus
usuarios en Europa. En 2008 MEETIC obtuvo unas ventas de €133,60 millones y un beneficio antes de
impuestos de € 12,5 millones.
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